La ruralite et les communications CA FAIT LA DIFFERENCE

Le sondage de la NER montre que I’utilisation des outils de Internet est utilis€ le plus souvent pour des changements reli€s
communication ne correspond pas nécessairement avec leur a I’éducation, alors que les journaux et Internet sont utilisés
disponibilité et que la stabilité économique et la capacité pour les changements liés aux finances, a I’emplo1 et au mode
institutionnelle affectent I’accessibilité aux instruments de de vie. L’acces a Internet et aux journaux locaux doit Etre
communication. Le type d’outil utilis¢ est 11€ au type de amelioré pour que les localité rurales puissent mieux faire face
changement souhaité. aux changements de toutes sortes.
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Sondage NER — 1,995 ménages

Le projet de la Nouvelle économie rurale est une initiative de la Fondation canadienne pour la revitalisation rurale



